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Objetivo: desarrollar un mensaje
adecuado para un publico
especifico (target)
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Cartel Publicitario



Elementos de un cartel

Informacion escrita, ya
sea en letras
tipograficas 0 a mano

Graficos

Imagenes, fotografias y
otros elementos
visuales que
acompanan al mensaje
(o a veces son el
mensaje)




Encabezado. Donde va el titulo del
cartel, su enunciacion principal, sus
letras mas grandes y llamativas, aunque
suele ser breve en cantidad de palabras.

Cuerpo. El “medio” del cartel, de
haberlo, en donde se condensa el
grueso de la informacidén y suele haber
imagenes alusivas.

Pie. La “salida” o cierre del cartel, por lo
general de menor tamafo y relevancia,
donde se incluyen detalles accesorios:
la firma de los convocantes, condiciones
secundarias, direcciones, datos de
contacto, etc.
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iPhone X

Say hello to the future.
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Feliz dia de San Valentin,




