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LA PUBLICIDAD Y
PROPAGANDA EN LOS
MEDIOS MASIVOS DE

COMUNICACION




LA PROPAGANDA

Al igual que la publicidad, tfambién es un
sistema de comunicacion que emplea
técnicas y métodos para persuadir a su
receptor, pero se diferencia por su
contenido ideoldgico.

Objetivo: Intenta conseguir del receptor la
W e chare DI

determinada ideologia o pensamientos.




VRerucio

A
DE CRISTO

La familia més grande de la V Region®
5 No te arriesgues:

QI%LE%%% 5 |S\|IJ MANEJES

Ayude a mantener los 6 Refugios y 2 Liceos Técnicos
para niios y jovenes en riesgo social de Ia V Region.

Colabore Deposite

a través de nuestros su aporte en

voluntarios identificados con ﬁ Cuenta 0-074-0112335-5 ﬂ Cuenta 101-27460-02
pecheras institucionales BANCO SANTANDER BANEG I SE

FUNDACION REFUGIO DE CRISTO
RUT: 70.015.560-9

Recuerda:
#= Cuidatea tiy a tu familia

2 Encuentra mas informacion en;
Gobierno 0

de Chile www.mtt.gob.cl

UNA OBRA DEL PADRE RENE PIENOVI @
www.refugiodecristo.cl :




NO VENDO GIGARRILLOS
A MENDRES DE EDAD

' I

Toma
foma
Toma

Paremos el cambio climatico

.Te parace.gracioso? ; @




PLEBISCITO

CONSTITUCIONAL 2 ()2 ()

Cuénto sabes del
#CoViD19?



LA PUBLICIDAD

1- Es un sistema de comunicacion que fiene por
finalidad persuadir al receptor para que Ias
personas adquieran un determinado producto ©
servicio.

2. Es una actividad propia de la economia.
3. Es un conjunto de meétodos y técnicas que

permiten la comunicacion entre el anunciante y su
receptor.



Finalidad

I.Informar

2.Persuadir
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ESTEREOTIPOS

RN (= =lell[elelNelbl ollldlfelglelYsON ideas simplificadas
y estaticas de la realidadie[Ei e]aRelel=Ieifelelok

comunmente por un grupo o sociedad y son
facilmente identificables.

Existen 4 Tipos:
1. SOCIALES
ETNICOS
SEXISTAS
HVANION

gl CL N




» 1. Sociales

AYSYelilicreencias positivas 0 negativas SelJ=REE

caracteristica de un grupo social.

B)Son impresiones que la gente se forma sobre determinado
sI(i[s[oMal asociar caracteristicas y emociones [eElgi[aiETEE
con grupos especificos




2. Etnicos:

INEllilgeneralizaciones [(HEE IR S e 0
atributo de un grupo étnico que puede ser considerada
como injustificada por parte de un observador objetivo.

B) Un estereotipo étnico esta en funcion de una

opinion generalizada Selo]CReERE=Ele[olsi=1(g]o]V|[o [l -WI[ P!

determinada etnia.




3. Sexistas:

NN =XelelSlellfe]nayor jerarquia y
valor a un sexo que a otro
B. Por lo general tienden a
desvalorizar a ninas y mujeres y a

sobrevalorar a ninos y hombres, sin
que exista una razén para ello.

El estereotipo “mujer”: Elggleiii4eH
amable, sensible, dependiente,
poco interesadas en la técnica,
cuidadosas de su aspecto,
naturalmente solicitas.

Los hombresjislelgsiRelelplifel[e}

agresivo, independiente, orientado
al mundo y a la técnica,
competitivo, seguro de si mismo,
objetivo, poco emotivo




4. Etarios:

Clasifican a las personas

segun su edad YREIRS VeIV fe!

comportamiento ante distintas
situaciones.

“Eres muy pequeno para opinar l

sobre politica” “‘%@@’Mw

“Eres muy viejo para hacer esto”




Estereotipos de género

Los estereotipos de género son el
conjunto de ideas preconcebidas
utilizadas para explicar el
comportamiento de hombres y mujeres,
generadas en torno a la idea a cerca de
coOmo deben comportarse y los papeles
que deben desempenar en el frabgjo, la
familia, el espacio publico ademads de
coOmo deben relacionarse entre si.




 © ESTACION BAQUEDAND

~

Endler mide 1.82
AIex:s mide 1.69 m
| v | ~

Asi de fragil es
la masculinidad




Conftraestereotipo

» Construccion opuesta al estereotipo, es decir,
plantea las relaciones e imagenes de las
personas 0 grupos con una gama de
posibilidades diversas, que pueden evolucionar y
mejorar.

» Considera las diferencias y particularidades
humanas vy las posibilidad del cambio de roles y
conductas sociales.




